SOLANDERLEDEN

Organisk Ledutveckli
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Trédltlonell Top Down Iedutvecklmg 3

H Myndighet (NVV, Linsstyrelse, Kommun m.fl. )
. initierar och organiserar ledutveckling och
bestimmer ledstrickning, regional/nationell
behovsstyrnming, stora resurser, sallan
Iangsnktlg hallbarhet, bas for friluftsliv och
turism. Aven turismdestinationer, foretag och it
forenmgar utvecklar leder.
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“Trails don’t just lead to places; they are places. A good trail should invite us to explore

. %) - beyond each bend, pause and contemplate vistas, and engage our minds and oo e, - .-
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7 f,, I Natverk, Kluster, Spindlar och Samverkan — nyttja befintliga lokala
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_initiativ, samordnar néatverken, kontakt med organisationer och myndigheter, bidrar
till projektansékningar och finansieringsfragor, marknadsfér och ”séljer” leden samt
utvecklar kringlogistik (transporter, accesspunkter m.m.), Kvalitessdkring.
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Agandet av leden hos lokala aktorer - foretag, hembygds- och byafdreningar, andra lokala
foreningar, lokala foretag och entreprendrer, hantverkare och konstnarer m.fl. som tar
.~ ansvar for (adopterar) sin del av leden eller dess infrastruktur for underhall och bevarande,
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: g‘ ”Omnia mirari etiam tritisima”

”man ska stdlla sig forundrad till allt, aven det mest alldagliga”
Carl von Linné

Exempel:
storytelling o
o

1 P-R-R Provocera (intresse) R
uppenbara temat genom 3H-male
Handen (géra), samt harmonis
kring

1 Hjdrnan (léra), Hjartat (kdnna) och
g av alla aspekter av upplevelsen

Exempel: De desperata bavrarnas skog.
Hjarna: Finns bara sekundara fodotrad (bjork, barrtrad)
Hjarta: kdnna férundran och beundran infor tradfallning
Handen: Spara och skydda rikebarkstrad (asp, salg m.fl.)
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~ Platsens historia

Artans/sakens historia

~ Reklamhistoria
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| Storytelling

Roar
Uppfostrar
Kommunicerar kunskap och erfarenhet > ‘ , "o 3

Kommunicerar traditioner : 2 - Ve ‘ 2 \ =, ‘
Stimulerar fantasi '
Skapar gemskap och samhorighet
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Platsspecifik

Desperata
historia

bavrarnas skog

Del-ledhistoria Flottarstigen

DELSTRACKANS HOIDPUNKT

REFLEKTION

Huvudledhistoria Solanderleden
II TRAPPAUPP MOT @ @
HOJIDPUNKTEN
GE EN FORANING.

FANGA INTRESSE!

INTENSITET

LAT GASTEN

PRESENTERA VAD
SOMKOMMA SKALL
(0

TID/STRACKNING

Storytellingstruktur med interpretion ldngs en Ledberattelser i tre nivaer Exempel pa ledberattelser i tre nivaer
delstracka fran Hollstém & Janum 2012

”Cut 95%, Less is more”

Analysera vilken typ av Skapa en berattelse Gestalta berattelsen
TEMA & berattelse som skulle | med hjalp av:

passa utifran:
Budskap
Lira-mal eMalgrupp eBerattelsens *Bild

eTrender bestandsdelar - eText

Kénna mal «Omvirld och akttirer, miljo m.m. eScenografi
Gl konkurrenter eBerattelsens

fragestallningar

eDramaturgiska
kurvan

eSkyltar
e Aktiviteter

eSinnesintryck
eRekvisita

ePlatsens natur och
kultur

4

Process fﬁrat :ia ett tema genom en berittelse

listrom & Janum 2012




Identifiera
projektmedel

Soka
projektmedel

Genomféra &
Redovisa

Identifiera
Investerare

Investera
Infrastruktur

Adoptera
Infrastruktur

Informations-
material

Kartor &

HEmeida Broschyrer

Annonsering Ledskyltar
Reklam Végledning

Marknads Argumented
insatser Reality Appar

Evenemang
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Ledbaserade
events
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Destinations
Organisation

Ledkoncept

Karnvarden

Ledtema &
Underteman

Logga & Grafisk
profil

Ledmarkerings-
farger

Design av
infrastruktur
broar, bankar

,.,'-.L:'.&-.W

Markatgéarder

Avverkning
Slyrensning

Byggnation

spanger, broar

Kartanalys

Miljo-strandratt
tillstand

Accesspunkter P-
platser

Stig-
konstruktion

_ Byggnation Byggnation
Overnattnings- vindskydd
lador Berattarkojor

Inspirera, skapa
engagemang

Stotta
entreprendrer

Engagera
foéreningar

Samla kunskap
Walk-&-Talk

Utbilda
Interpretation
produktutv.

Kunskapsutbyte
Kunskapsbank

Produkt
utveckling

Inventera féretag
& entreprendrer

Inspirera &
utbilda

Aktivitets
utveckling

Paketuteckling:

Bo, Ata, Resa
Géra

Kvalitetssakring
Certifiering

Gast & Marknads
anpassning

Samverkan skola
& Akademi

Studenter &
Elever
testvandrar

Studenter
produkttestar

Think-Thank

Kursuppgifter
Examinations-
uppgifter

Forskare
Foljeforskning
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1. A) TA FRAM PRIMARTEMA B) FORMULERA TEMAT
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Vilka mal har vi? /e et Wiy 2 Formulera budskapet i en kort mening
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SN PP ! /// ,
Vilken vision har vi? - f 72 e Anpassa meningen sa att den provocerar och

\ SV o vicker intresse
Vad har gasterna for-intressen och behov? | : _

Y i ' Kontrollera att meningen bara innehéller enidé

Vad ar unikt och meningsfu-llt med platserna

som vandringsleden gar genom? || ' Anpassa meningen s att den relaterar till

! | | gasten

Vilka berattelser finns langs med : : - ;
vandringsleden? i | ' <% . Anpassameningen sa att den blir specifik (inte
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Vad dr budskapet vi vill na ut med utifrén de
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Vad vill vi att gasterna ska kdanna efter att B - et

g
2. IDENTIFIERA DELMAL FOR HELA LEDEN b

Hur vill vi att gésterna ska forandra sitt o
beteende efter att’dvandrat leden?

Vad vill vi att géstem_ska ha lart sig efter att
ha vandrat leden? .
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TA FRAM UNDERTEMAN/
DELSTRACKOR

Hur skulle primédrtemat kunna

Anpassa varje undertema sa att det
“L.provocerar och vacker intresse

Kontrollera att varje undertema bara
innehaller en idé

Anpassa varje undertema sazatt det

relat!?la." till gésten , »”/,;::5 7
e : o 2

-

| Anpassa memngen s& att den bllr
- specifik (mte kan mlsstolkas)

-~ . »

3
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. 4. IDENTIFIERA DELMAL FOR VARJE
UNDERTEMA/DELSTRACKA

I

o ——

DELSTRACKA:

UNDERTEMA:

i

Y. Hér’vrill vi att gisterna sk'a':fi:’)r:éindra sitt
beteende efter att de vandrat =
. delstrackan? 3

-
-
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TA FRAM UNDERTEMAN/DELSTRACKOR N “Vad. vnll Vi att_gasterna skaha I3rt sig-efter
: : S attha vandrat delstrackan'-’ s
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5. B s Vad vill vi att gasterna ska kanna efter att
ha vandrat.delstrdckan?

= - BETEENDEMAL HELA LEDEN: ~ S
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HOJDPUNKTEN (beliget ef_ter halften av delstrackan)

PLACERING: ~Np - - A : ot ol T A , ~ SATR
(Vilken ar delstrackans l.\ﬁjdpunkt?) " z 3 i

! s
Hur sk'lfwkunna fortydligas?
) 7 ‘ v
Hur sk&le‘d na kunna bli mer dramatisk?
™ ‘

Hur skulle denna kunna avsléja delstridckans budskap/tema? |

a

Vilka inslag skullezhar kunna vari “klusivt for betalande gaster? :;5 : ' ; ; : MJ
PLACERING: ‘ e SN

Pt 5
(Var skulle det passa for gasten att reflektera 6ver det‘denna har lart ¢

sig och varit med omk y ﬂ N ,

i p— - [ EY

- HMnnaﬂformﬂunderlétté reflektiongn?

a exklusivt for betalande gaster? y ?
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